Una propuesta publicitaria para PYMES

¿Qué hacer cuando no hay mucho dinero?

En el campo de la  comunicación mercadológica se tiene el mito de que, todas las actividades a realizar son muy costosas. Lo cual no es cierto, existe una gran cantidad de alternativas que llevadas a cabo correctamente, rinden grandes frutos, como lo son las siguientes actividades que usted puede realizar. 
Bases de datos.

 
No son caras. Existen las que se ofrecen por Internet, la desventaja es que no todas son confiables, pero son baratas y pueden servir. 

El secreto es "lanzar" ofertas orientadas a los diferentes tipos de clientes que estemos manejando, de este modo las haremos más atractivos los mensajes que se estén publicando. 


Es posible aumentar algún aspecto (precio, plazo de entrega, etc.). Hay que tener en cuenta que habitualmente no utilizamos toda la información que tenemos acerca de ellos, así que es conveniente depurar las mismas. 

Acciones de marketing directo

Resultan muy aconsejables cuando el público está muy diseminado y es alto en número. Podremos tener muchos impactos a bajo costo. . 

Para garantiza mucha audiencia: Es conveniente prestar atención a los costes de artes gráficas, en muchos casos se pueden minimizar. Es una manera muy útil para iniciar acciones de fidelización.

Acciones de publicidad directa

Similar al anterior, pero debemos utilizar las técnicas publicitarias en lugar de las marketineras. Son muy útiles. Adelante.

El marketing telefónico.

Es un medio poco utilizado, para el buen resultado que arroja. Las acciones de telemarketing son sencillas en la planificación, no requieren de grandes medios y se pueden subcontratar con facilidad. (Tercerización)

En combinación con una buena gestión de la base de datos resultan extremadamente útiles.

Las ofertas promocionales.

Resultan muy útiles cuando buscamos un objetivo a corto plazo de incrementos de ventas. Cuando aumentamos alguna característica del producto (precio, plazo de entrega, tipo, color,...) podemos adaptarla a diferentes segmentos del mercado.
Todas estas actividades, son solo un ejemplo de la gran diversidad de alternativas que se pueden estar manejando de actividades de comunicación mercadológica de bajos costos, acérquese a nosotros para asesorarlo en el desarrollo e implementación de las actividades que mejor se adapten a su empresa o negocio. 
